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Liderami efektywno ci by y Polkomtel, sponsorzy Reprezentacji PN (Telekomunikacja Polska, Puma), oraz koncern Lotos.

Warto zauwa y wej cie pi ki r cznej do pierwszej dziesi tki najbardziej medialnych dyscyplin. G 6wnymi beneficjentami tej dyscypliny by y marki ERA, PKO BP oraz HUMMEL.
Najwi ksz liczb sponsoréw poza pik no n zanotowanow u lu, siatkéwce i koszykéwce.
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Liczba

: i ekspozycji
1:PLUS 64 821
2iTP 14’515
3iPUMA 14878
4i{LOTOS 11787
5 HARNA 2102
6:DOSKONA E MLEKO 2113
7i{BET-AT-HOME.COM 1447
8iTYSKIE 4632
9iADIDAS 9737

10:FAKRO 8506
1TANTEL 6 282
12:PETRONAS 5634
13:EXPEKT 4310
14:PKO BP 10913
151 KREISEL 3945
16:BLACHY PRUSZY SKi 11675
17:ORANGE 6 363
18:ZAKOPANE 971
19:RED BULL 1436
20{CREDIT SUISSE 4889
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pentagon-research.com

Sponsoréw umieszczono w kolejno ci warto ci medialnej (nie liczby ekspozyciji), jak zgromadziy ich logotypy. Szczeg6 owe raporty (z warto ciami): pentagon@pentagon-research.com
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Liczba
STACIA
sportu
1 POLSATSPORT 457 277
2 TVN24 68 203
3 Tv4 56 684
4 TVP3 52 046
5 POLSAT 45 071
6 TV POLONIA 34 067
7 TVN TURBO 31716
8 TVN 24 322
9 TVP1 24 274
10 TVP2 8 624
RAZEM 802 284
Warto
STACIA ekspozycii
sponsoréw
sportu
1 TVP1 303 875 429
2 POLSAT 123 349 573
3 POLSATSPORT 120 853 944
4 TVN 79 536 756
5 TVP3 47 328 375
6 TVP2 39 758 839
7 TV4 38132 643
8 TVN24 28 246 546
9 TV POLONIA 4 835 952
10 TVN TURBO 2345 312
RAZEM 788 263 368
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SUMA WARTO
LOKALIZACJA KONTAKTOW  MEDIALNA
(tys) (PLN)
OBIEKTY DYNAMICZNE 217 479 77958 812 312 435 376
BANDY** 324 874 116 515883 475 827 992

r
LICZBA LOKALIZACJA MAREK
EKSP.

269 030
533 254

I 542 352 194 474 695 788 263 368

802 284

* kombinezony zawodnikéw, samochody, sprz t sportowy
** tak e bandy elektroniczne

DYNAMICZNE STATYCZNE
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BANDY**
60,4%

OBIEKTY
DYNAMICZNE*
39,6%

pentagon-research.com

WwWw.pentagon-research.com




DYSCYPLINA

1 PIKANO NA

2 SKOKI NARCIARSKIE

3 SIATKOWKAM CZYZN
4 SIATKOWKA KOBIET

5 FORMU A 1 (tylko Kubica)
6 BOKS

7 PIKAR CZNAM.

8 UEL

9 STRONG MAN

10 KOSZYKOWKAM CZYZN

150 381
105 988
74 526
44 847
28 901
22 088
20 897
11 092
11 986
10 812

#

SUMA

KONTAKTOW

(tys)
53 923 866
38 031 062
26 730 447
16 084 103
10 369 067
7934171
7 496 035
3 968 623
4299 670
3880 325

WARTO
MEDIALNA
(PLN)
228 065 533
137 567 754
110 499 498
66 422 850
43 543 765
32 684 257
30 636 074
16 858 412
16 291 782
15 567 936

LICZBA

ubzIA EKSP.

140 671
21 621
185 791
122 811
30 817
45 228 0
24 496
31585

29%
17%
14%
8%
6%
4%
4%
2%
2%
2%
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DYSCYPLINA

1 PIKANO NA
2 UEL
3 SIATKOWKAM CZYZN
4 KOSZYKOWKAM CZYZN
5 SIATKOWKA KOBIET
6 PIKAR CZNAM CZYZN
7 RAJD SAMOCHODOWY
8 KOSZYKOWKA KOBIET
9 BOKS

10 SKOKI NARCIARSKIE

LICZBA
SPONSORO

555
486
269
256
233
185
181
126
123
108
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Badanie opiera si 0 monitoring wyst pie poszczegoélnych marek w nast puj cych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP3 pasmo wspdlne, TV Polonia, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport, TV4
Monitorowane s programy sportowe (w tym wiadomo ci),

w ktdérych pokazywane s imprezy polskie b d z udzia em polskich sportowcéw.

Notowane s marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach.
Bez wyj tkéw monitorowani s g 6wni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Warto medialna wyliczana jest w oparciu 0 rednie cpt dla monitorowanych stacji
oraz redni ogl dalno programoéw tv, podczas ktérych eksponowane by y marki.

Zliczane s tzw. ekspozycje efektywne, a wi c takie, ktére s dobrze widoczne (wyra ne),
trwaj co najmniej 1 sekund inies fragmentaryczne (min. 80% widoczno ci).

Liczba kontaktéw jest sum iloczynéw wyst pie danej marki ze redni liczb ogl daj cych program b d cy przedmiotem monitoringu.
Warto medialna pokazuje szacunkowy koszt, jaki nale a oby ponie chc c uzyska podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.

WI CEJ O BADANIACH - ZAPRASZAMY NA NASZE STRONY: www.pentagon-research.com www.pentagon-sport.com www.pentagon24.pl
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