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Polkomtel, Lotos oraz Telekomunikacja Polska w 2007 medialnie zyska y na sponsoringu najwi cej. Polkomtel g 6wnie dzi ki sponsorowaniu siatkéwki i du ej cz stotliwo ci ekspozycji.
Lotos obecny by zw aszcza w skokach narciarskich oraz koszykéwce, Telekomunikacja Polska - jako sponsor reprezentaciji pi ki no nej.

Podobnie jak przed rokiem, ok. 60% warto ci ca ego sponsoringu w Polsce skupi a si w trzech dyscyplinach (spo réd 79): pi ce no nej, siatkbwce m czyzn oraz skokach narciarskich.
Ponad trzykrotnie w stosunku do roku ubieg ego wzros a warto  ekspozycji zwi zanych z formu 1.

Najwi ksz liczb sponsoréw poza pik no n zanotowanow u lu, siatkéwce i koszykéwce.
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Liczba

i : ekspozycji
1iPLUS GSM 123 365
2iL0TOS 16 364
3iTP SA 6 858
4:RMF FM 6 962
5iIASICS 14930
6:DOSKONAE MLEKO 2910
7iPUMA 11581
8:TYSKIE 6 795
9iORANGE 14771

10} HARNA 27226

11WAGRAF 27390

12;RED BULL 3671

13iFISCHER 27490

14{BLACHY PRUSZY  SKi 14 815

15{BOT 23577

16;KREISEL 1797

17{INTEL 7955

18{VERVA 6 820

191ADIDAS 9265

20 DOMINET BANK 23616

PLN

pentagon-research.com

Sponsoréw umieszczono w kolejno ci warto ci medialnej (nie liczby ekspozyciji), jak zgromadziy ich logotypy. Szczeg6 owe raporty (z warto ciami): pentagon@pentagon-research.com
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Liczba
STACIA cponsoron
sportu
1 POLSATSPORT 824 574
2 TV4 176 766
3 POLSAT 127 419
4 TVN TURBO 124 402
5 TVN24 86 498
6 TVP3 82115
7 TV POLONIA 39 496
8 TVN 34 922
9 TVP1 33353
10 TVP2 26 046
RAZEM 1 555 592
Warto
STACIA ekspozycii
sponsoréw
sportu
1TVP1 261 961 230
2 POLSAT 223 470 285
3 TVP2 160 174 475
4 POLSATSPORT 87 464 575
5 TVN 72 304 316
6 TVP3 72 177 126
7 TV4 61 127 117
8 TVN24 34 605 642
9 TVN TURBO 5 336 968
10 TV POLONIA 4846 094
RAZEM 983 467 828
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-
SUMA WARTO LICZBA LOKALIZACJA MAREK

LOKALIZACJA KONTAKTOW  MEDIALNA EKSP.
(tys) (PLN)
OBIEKTY DYNAMICZNE* 304 811 108 059 639 346 665 825 522 466
BANDY** 549 726 194 885175 636 802003 1033126
I 854 537 302 944 815 983 467 828 1 555 592

* kombinezony zawodnikéw, samochody, sprz t sportowy
** tak e bandy elektroniczne

BANDY**
65%

OBIEKTY
DYNAMICZNE*
35%

pentagon-research.com

DYNAMICZNE STATYCZNE
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DYSCYPLINA

1 PIKANO NA

2 SIATKOWKAM CZYZN
3 SKOKI NARCIARSKIE

4 SIATKOWKA KOBIET

KOSZYKOWKA
5M CZYZN

6 F1 (TYLKO KUBICA)
7 KOLARSTWO SZOSOWE
8 BOKS
9 UEL
10 TENIS ZIEMNY

206 333
182 321
131 829

47 701

35633
28 786
22 566
22 209
22 206
16 848

SUMA

KONTAKTOW

(tys)
73131 317
64 693 465
46 753 952
16 892 780

12 578 163
10 212 292
8 008 867
7 883919
7 868 408
5990 692

WARTO
MEDIALNA
(RE\)]
233512 735
209 819 290
151 498 685
54 693 330

40 015 634
32 837 802
26 029 406
25 475 580
25088 816
25 062 187

UDZIA

24%
21%
15%

6%

4%
3%
3%
3%
3%
3%

LICZBA
EKSP.

254 579
468 727|
30 450
79 554

147 264
35 044
25720
37 345
66 408
64 809

DYSCYPLINA

1 PIKANO NA
2 UEL
3 SIATKOWKA M CZYZN

KOSZYKOWKA
4 M CZYZN

5 RAJD SAMOCHODOWY
6 KOLARSTWO SZOSOWE

7 SIATKOWKA KOBIET
wY CIGI
8 SAMOCHODOWE

9 SKOKI NARCIARSKIE
10 TENIS ZIEMNY

LICZBA

SPONSOROW

795
492
410

410
392
245
234

214
168
137
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Badanie opiera si 0 monitoring wyst pie poszczegoélnych marek w nast puj cych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP3 pasmo wspdlne, TV Polonia, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport, TV4
Monitorowane s programy sportowe (w tym wiadomo ci),

w ktérych pokazywane s imprezy polskie b d z udzia em polskich sportowcéw.

Notowane s marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach.
Bez wyj tkéw monitorowani s g 6wni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Warto medialna wyliczana jest w oparciu 0 rednie cpt dla monitorowanych stacji
oraz redni ogl dalno programoéw tv, podczas ktérych eksponowane by y marki.

Zliczane s tzw. ekspozycje efektywne, a wi c takie, ktére s dobrze widoczne (wyra ne),
trwaj co najmniej 1 sekund inie s fragmentaryczne (min. 80% widoczno ci).

Liczba kontaktéw jest sum iloczynéw wyst pie danej marki ze redni liczb ogl daj cych program b d cy przedmiotem monitoringu.
Warto medialna pokazuje szacunkowy koszt, jaki nale a oby ponie chc c uzyska podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.

WI CEJ O BADANIACH - ZAPRASZAMY NA NASZE STRONY: www.pentagon-research.com www.pentagon-sport.com www.pentagon24.pl
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