NA KOSZULKACH NAJWIECEJ ZAROBILA TELEWIZJA ,,N”!

W sezonie 2008/2009 najwiecej ze sponsorow, ktorzy pojawili sie¢ na koszulkach pitkarzy
Ekstraklasy zyskata Telewizja ,,N”. Badanie Pentagon Research pokazato, ze tagczna wartos¢
sponsoringu zwigzana z reklamami na strojach druzyn Ekstraklasy wyniosta blisko 23 miliony
zlotych.

Za Telewizjg ,N”, ktérej logotyp pojawit sie na strojach Legii Warszawy uplasowaty sie marki: Warka,
ktéra pojawita sie na strojach Lecha Poznan oraz Adidas — sponsor techniczny Legii Warszawa oraz
PGE GKS Befchatow.

W badaniu uwzgledniono wytacznie dynamiczne ekspozycje marek sponsoréw Ekstraklasy, tzn. te,
ktore pojawity sie na strojach pitkarzy w okresie od lipca 2008 do czerwca 2009.

ZESTAWIENIE TOP 20 SPONSORINGU
NA STROJACH PILKARZY EKSTRAKLASY

N TELEWIZJA NOWEJ GENERACJI
WARKA

ADIDAS

PUMA

TELE-FONIKA ZAKLADY KABLOWE
SOKOLOW

BET-AT-HOME.COM

SALWATOR

REMES

ALLIANZ

ZINA

EKSTRAKLASA

PIAST

JAKO

COMARCH

TICO

PGE

KARPACKIE

ENERGIA PRO




