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STYCZEN 2009: MIESIAC SKOKOW I PILKI RECZNEJ

SZACOWANA WARTOSC EKSPOZYCJI MAREK W SPORCIE (TV) W STYCZNIU: 170 MLN PLN
CZOLOWKA SPONSOROW : CARLSBERG, POLKOMTEL, PKO BP

MIASTA ZYSKUJA NA WSPIERANIU SPORTU!

W styczniowym badaniu efektywnosci sponsoringu sportowego zanotowano prawie 120 tysiecy efektywnych ekspozycji sponsordw, ktorych taczng wartos¢ oszacowano na ponad 170 min z.

Czotdwke stanowity marki eksponowane przy okazji relacji ze skokdw narciarskich, jednak dobra passa polskich szypiornistdw spowodowata wzrost zainteresowania takze pitkg reczna. Nie dziwig
pozycje PKO BP czy Hummel (eksponowane w pitce recznej) w pierwszej dziesigtce wsrod wszystkich sponsoréw sportu.
Dzieki relacjom z rajdu Dakar w styczniu znacznie zyskiwaty takze marki PKN ORLEN. Niezmiennie w czotdwce znajduje sie marka PLUS, jako sponsor siatkdwki.
Badanie miast
Osrodek Pentagon Research przeprowadzit w styczniu takze badanie polegajace na sprawdzeniu jak wiele razy wypowiadane sg nazwy miast przy okazji relacji sportowych z wydarzen z udziatem klubow
z poszczegdlnych miast. Np. w przypadku pitki siatkowej padty nazwy 32 miast w liczbie niemal 10 tysiecy.

Najbardziej medialne dyscypliny stycznia: skoki narciarskie, siatkdwka, pitka reczna, rajdy terenowe.
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EKSPOZYCJE MAREK W STYCZNIU

EKSPOZYCJE MAREK - PODSUMOWANIE TOP 20

:  Liczba 4 N
ekspozyciji WARTOSC EKSPOZYCJII MAREK W STYCZNIU 2009. TELEWIZJA.
1iHARNAS 1238
2iVIESSMANN 1036
3iLOTOS 2265
4iZAKOPANE 700 T
5{RICOH 411 B o lllllll______.
6:PLUS 10 839
7:PKO BP 1547
8iVIKING 802 Z
9iHUMMEL 1365 e
10iRMF FM 463
11iFIS 252
12:BETSSON 251
13iBIFI 359
14i4F SPORT PERFORMANCE 303
15{UVEX 497
16iFISCHER 587
17:DOSKONALE MLEKO 373
18iTVP SPORT 518 §<°“’Q o ]
pentagon-research.com
19:RED BULL 738
20:VERVA 1019 o J

Sponsoréw umieszczono w kolejnosci wartosci medialnej (nie liczby ekspozyciji), jakg zgromadzity ich logotypy. Szczeg6towe raporty (z wartosciami): pentagon@pentagon-research.com
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RANKING DYSCYPLIN

RANKING DYSCYPLIN (TOP 10) WEDLUG WARTOSCI WYEKSPONOWANYCH MAREK

Sl URRIGES © Liczea RANKING DYSCYPLIN WG WARTO $CI MEDIALNEJ A
DYSCYPLINA GRP : KONTAKTOW | MEDIALNA  UDZIAE "
! ) : PLN) : i EKSP. WYEKSPONOWANYCH SPONSOROW
1iSKOKI NARCIARSKIE 855741 30745325 99922308  58,4%! 10812 | oo STYCZEN 2009
2iSIATKOWKA MEZCZYZN 17 032 6126 576 19911373  11,6% 38 704
3iSIATKOWKA KOBIET 12 055 4331 097 14 076 065 8,2% 31947, L ]
4iPILKA RECZNA MEZCZYZN 10 827 3891198 12 646 393 7,4% 4306 +0000000 |
=z
5:iRAID SAMOCHODOW TERENOWYCH 4121 1479 969 4 809 900 2,8% 2321 im 000 000 |
6iPILKA NOZNA 3396 1220 063 3965 203 2,3% 3515
7iF1 (WYBRANE MARKI) 2 807 1010 372 3283711 1,9% 5104 200000001 |- -
8iBOKS 1905 684 079 2223257 1,3% 6 523 . ﬂ |:| | |:| B T
9iBIATHLON 1663 597 575 1942 120 1,1% 822 u gz $_ £, 33 £ Y 9 z 5.
Py : — N N < ~ o |
10:KOSZYKOWKA MEZCZYZN 1 654 594 255 1931 327 1,1% 660 g2 35 3% 9% o 8s ¢ g§ ° I g%
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NAZWY MIAST KTORE PADLY PODCZAS RELACJI TV Z SIATKOWKI \_ © nentannn-racearch com Y,
TOP 10 (Z 32 7 ; N\
5 ( ) Liczba R LICZBA WYPOWIEDZEN NAZWY MIASTA PODCZAS TELEWIZYINYCH RELACJI
LP. BRAND 'fz a SPORTOWYCH
— s “p DYSCYPLINA: SIATKOWKA MEZCZYZN I KOBIET - STYCZEN 2009
1:Betchatow
2iPita 1284]
1400 - 1304 1284
3iMuszyna 1042
4iCzestochowa 993 3 1200 -1 o - a2 93
5iBielsko-Biata 806 8 1000 -7 T ] B
1 _ _ | _ | | _ | _ _ ___72 __ ___ __ . _________________
6:0lsztyn 712 § 80 !
: | 518 511 0
7:Kalisz 518 g 600 504 412
8iBydgoszcz 511 O 4007
9iDabrowa Gdrnicza 504 200 1
10:Rzeszoéw 412 0
Betchatow Pita Muszyna  Czestochowa Bielsko-Biata Olsztyn Kalisz Bydgoszcz Dabrowa Rzeszow
Gornicza
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Badanie opiera sie 0 monitoring wystapien poszczegoélnych marek w nastepujacych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP3 pasmo wspélne, TV Polonia, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport, TV4
Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci),

w ktérych pokazywane sg imprezy polskie badz z udziatem polskich sportowcéw.

Notowane sg marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach.
Bez wyjatkéw monitorowani sg gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Wartos¢ medialna wyliczana jest w oparciu o srednie cpt dla monitorowanych stacji
oraz $rednig ogladalno$¢ programow tv, podczas ktérych eksponowane byty marki.

Zliczane sa tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktére sg dobrze widoczne (wyrazne),
trwajg co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).
Liczba kontaktéw jest sumg iloczynéw wystapien danej marki ze $rednig liczbg ogladajacych program bedacy przedmiotem monitoringu.
Warto$¢ medialna pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponie$¢ chcac uzyskaé podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.
Dane telemetryczne: AGB NIELSEN MEDIA RESEARCH

WIECEJ O BADANIACH - ZAPRASZAMY NA NASZE STRONY: www.pentagon-research.com Www.pentagon-sport.com www.pentagon24.pl
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