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BRAK KUBICY UDERZA W SPONSOROW F1

Wypadek Roberta Kubicy skutecznie eliminuje z telewizji w Polsce marki, dla ktorych jego kombinezon i bolid byty nosnikiem. tgczna warto$¢ marek efektywnie
wyeksponowanych przez Kubice w okresie od stycznia do maja 2011 wyniosta 10,6 min zf wobec 21,4 min zt w analogicznym okresie roku 2010. Az 85%
wartosci tegorocznej (od stycznia do maja 2011) stanowily tylko lutowe relacje dotyczace wypadku sportowca (ilustrowane tez zdjeciami archiwalnymi).

Na braku Kubicy na wizji w Polsce stracity przede wszystkim marki Renault, Total, Bridgestone. To one w 2010 roku zyskiwaty dzieki niemu najwiecej.
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WARTOSC EKSPOZYCII MAREK NA KOMBINEZONIE i BOLIDZIE ROBERTA KUBICY W OKRESIE OD STYCZNIA 2010 DO MAJA 2011

SUMA WARTOSC LICZBA
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RANKING DYSCYPLIN (TOP 10) WEDLUG WARTOSCI WYEKSPONOWANYCH MAREK - MAJ 2011

DYSCYPLINA
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Badanie opiera sie 0 monitoring wystgpien poszczegolnych marek w nastepujacych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP3 pasmo wspdlne, TV Polonia, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport,TV4, TVP Sport

Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci),
w ktérych pokazywane sg imprezy polskie badz z udziatem polskich sportowcdéw.

Notowane sg marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach.
Bez wyjatkdw monitorowani sa gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Wartos$¢ medialna wyliczana jest w oparciu o $rednie cpt dla monitorowanych stacji
oraz $rednig ogladalno$¢ programéw tv, podczas ktérych eksponowane byty marki.

Zliczane sg tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktore sg dobrze widoczne (wyrazne),
trwajg co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).

Liczba kontaktow jest sumg iloczyndw wystgpien danej marki ze $rednig liczbg ogladajacych program bedacy przedmiotem monitoringu.
Warto$¢ medialna pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponies$¢ chcac uzyskac podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.
Dane telemetryczne: AGB NIELSEN MEDIA RESEARCH
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