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PRZEKAZALY CHARYTATYWNIE 1,75 MLN PLN

Badanie ekspozycji logotypow marek sponsoréw podczas dwoch ostatnich meczéw Reprezentacji
Polski w pitce noznej wykazato, ze powierzchnia przekazana przez Bank Zachodni WBK oraz TU
COMPENSA na rzecz organizacji charytatywnych byta warta mediowo 1,75 min ztotych. Po gtosnej
decyzji obu sponsoréw o zaprzestaniu identyfikowania sie z Polskim Zwigzkiem Pitki Noznej
powierzchnia i czas reklamowy, za ktérg juz firmy te zaptacily, przypadty Polskiej Akcji
Humanitarnej, fundacjom SYNAPSIS oraz DKMS (Baza Dawcéw Komérek Macierzystych Polska).

245 efektywnych ekspozycji wspomnianych organizacji zgromadzito razem 972 min kontaktéw
widzéw z ich markami przy skumulowanej widowni wynoszgcej ok. 8 min widzow.
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MECZE POLSKA - RUMUNIA ORAZ POLSKA KANADA Z LISTOPADA 2009. WARTOSC (W TYS PLN) EKSPOZYCJI SPONSOROW
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* Logotyp byt widoczny w okolicach fawki trenerskiej
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Badanie opiera sie 0 monitoring wystapien poszczegdlnych marek w nastepujacych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP3 pasmo wspdlne, TV Polonia, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport,TV4, TVP Sport
Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci),
w ktérych pokazywane sg imprezy polskie badz z udziatem polskich sportowcow.

Notowane sg marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach.
Bez wyjatkdw monitorowani sg gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Warto$¢ medialna wyliczana jest w oparciu o $rednie cpt dla monitorowanych stacji
oraz $rednig oglagdalno$¢ programoéw tv, podczas ktérych eksponowane byty marki.

Zliczane sg tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktére sg dobrze widoczne (wyrazne),
trwaja co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).
Liczba kontaktéw jest sumg iloczyndéw wystapien danej marki ze Srednig liczbg ogladajacych program bedacy przedmiotem monitoringu.
Warto$¢ medialna pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponies¢ chcac uzyskac podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.
Dane telemetryczne: AGB NIELSEN MEDIA RESEARCH
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