
LOGA NA KOSZULKACH KLUBÓW EKSTRAKLASY WARTE PONAD 

7 MLN ZŁ! 
 

Wartość ekwiwalentu reklamowego ekspozycji logotypów sponsorów głównych klubów Ekstraklasy w 

kanałach otwartych wyniosła w sezonie 2009/2010 ponad 7 mln zł. 

 

 

Badanie Pentagon Research, które celem było oszacowanie wartości ekwiwalentu ekspozycji sponsorów 

głównych klubów piłkarskiej Ekstraklasy, pokazało, że samo umieszczenie ich logotypów na koszulkach klubów 

Ekstraklasy pozwoliło im osiągnąć zwrot rzędu 7 mln zł. Badanie objęło kanały otwarte i nie uwzględniało stacji 

Canal+ Sport oraz Orange Sport. 

 

Marki, których uzyskały największy ekwiwalent to BetClic, Telewizja N oraz Bet-at-Home. 

 

 


