LOGA NA KOSZULKACH KLUBOW EKSTRAKLASY WARTE PONAD
7 MLN Zt.!

Wartos¢ ekwiwalentu reklamowego ekspozycji logotypow sponsoréw giownych klubow Ekstraklasy w

kanatach otwartych wyniosta w sezonie 2009/2010 ponad 7 min zi.

Ktore marki najwiecej ZAROBIY na "Koszulkach™ klubow Ekstraklasy?

Brand Klub
{:BETCLIC Lech Poznanh (runda jesienna)
=N TELBWIZ JA NOWE.] GENERAC.JI Legia Warszawa
“EBET-AT-HOME.COM Wista Krakdw (runda jesienna)
““TF KABLE (TELE-FONIKA) Wista Krakidw (runda winosenns)
! Lech Poznanh (runda winsenna)
SWIELKA ORKIESTRA SWIATECZNE.J POMOCY Ruch Chorzdw
Cracovia Krakow
Slask Wroctaw
PGE GKS Betchatdw
KGEHM Zagtehie Lubin
Lechia Gdarfsk
Lechia Gdarnsk
Ruch Chorziw
Arka Gdynia
Polania Warszawa
Jagiellonia Biakrstok
Odra Wiadzistaw
Paolania Bytom
Odra Wiadzistaw
Slask Wrockaw frunda jesienna)

Badanie Pentagon Research, ktére celem byto oszacowanie wartosci ekwiwalentu ekspozycji sponsoréw
gtéwnych klubow pitkarskiej Ekstraklasy, pokazato, ze samo umieszczenie ich logotypéw na koszulkach klubéw
Ekstraklasy pozwolito im osiggnaé¢ zwrot rzedu 7 min zt. Badanie objeto kanaty otwarte i nie uwzgledniato stacji

Canal+ Sport oraz Orange Sport.

Marki, ktorych uzyskaty najwigkszy ekwiwalent to BetClic, Telewizja N oraz Bet-at-Home.
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